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CONCEPTE DE BAZA: Ce este o strategie de marketing digital?

O strategie de marketing digital este un plan clar si simplu privind modul si locul in
care va promovati afacerea online.

Va ajuta sa raspundeti la urmatoarele intrebari:

* Cine sunt clientii mei ideali?

* Undei pot gasi online?

e Ce artrebui sa impartasesc si cat de des?

* Ce vreau sa faca (sa viziteze, sa cumpere, sa impartaseasca, sa aiba incredere)?

@ Fdrd un plan, postezi la intGmplare. Cu un plan, iti construiesti un brand.
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O strategie de marketing digital nu trebuie sa fie complexa, dar trebuie sa fie clara,
personalizata si realista. lata cele 5 elemente cheie:

< 1. Publicul dumneavoastra Cui vi adresati?
Sunt potentiali clienti locali, nationali sau internationali? Care sunt interesele si nevoile lor?
Cu cdt ii cunoasteti mai bine, cu atdt puteti ajunge mai usor la ei.

¢/ 2. Canalele dumneavoastrad de comunicare Unde veti imp&rtdsi mesajul dumneavoastra?

Facebook, Instagram, WhatsApp, email, site web? Alegeti unul sau doua pe care publicul dumneavoastra le
foloseste efectiv.

» Fiti acolo unde sunt clientii dumneavoastrd potentiali, nu peste tot.

« 3. Mesajul dumneavoastra Ce veti spune?
Prezentati-le produsele, spuneti-le povestea, impartasiti-le valorile. Fiti clar, amabil si consecvent.
® [dsati mesajul sd vd reprezinte.

< 4. Obiectivele dumneavoastra De ce postati online?

Vreti sa vindeti, sa interactionati, sa inspirati sau sa informati? Stabiliti-va obiective mici si realiste (de
exemplu, sa obtineti 5 noi urmaritori, sa postati un mesaj pe saptamana).

@ Niciun obiectiv nu este prea mic dacd vd ajutd sd avansati.

< 5. Rutina dumneavoastra Cand si cat de des veti aparea?
O data pe saptamana? O data la doua saptamani? Creati un ritm pe care il puteti mentine.
(® Un obicei simplu si requlat este mai bun decdt unul scurt si intens.
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CONCEPTE DE BAZA: ce este Slow Marketing?

Slow marketing (marketing lent) inseamna sa faceti mai putin, dar sa faceti mai bine.

Este vorba despre:

» Tmpdrtasirea de povesti cu semnificatie

e Construirea increderii in timp

e Conectarea cu oameni reali

* Postarea in ritmul propriu, fara a urmari tendintele

< Aceastd abordare respectd ritmul, valorile si energia dumneavoastrd.

Marketingul lent inseamna promovarea afacerii dumneavoastra cu intentie,
grija si conexiune, nu cu stres, presiune sau viteza.



% Cum sa practicati marketingul lent

Authentic
</ Incepeti cu pasi mici si fiti consecvent
Postati o data pe saptamana, nu in fiecare zi,
Si respectati acest program.

\ief and wust.
ny of be
wort

</ Concentrati-va pe conexiune, nu pe perfectiune
Oamenii prefera sinceritatea in locul perfectiunii lustruite.

< Distribuiti continut semnificativ
Povestiti despre meseria, valorile sau procesul dumneavoastra, nu doar despre
produse sau servicii.

</ Creati inainte de a consuma
Nu va incepeti ziua deruland ecranul. Incepeti prin a va impartasi propria opinie.

</ Respectati-va ritmul
Daca sunteti obosit sau lipsit de inspiratie, nu-i nimic daca faceti o pauza. Reveniti
cand sunteti pregatit.

Marketingul lent functioneaza foarte bine in special pentru munca creativa; el
onoreaza energia, timpul si povestea dumneavoastra.
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Crearea de continut care conecteaza

Nu aveti nevoie de reclame stralucitoare.

Aveti nevoie de continut care sa arate:
* Cine sunteti

e Ce faceti

e Cum faceti

* De ce este important

®
Povestile simple, momentele din culise si pasiunile dvs. s
sunt continuturi puternice. s “In nature I find my

rhythm — slow,
steady and free.” Sz
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Exemple de idei simple de continut

e O fotografie cu mainile dumneavoastra la lucru
e Arta pe care o iubiti si care va inspira

e Un scurt videoclip cu un produs in curs de finalizare *
O marturie a unui client sau o recenzie pozitiva
e Standul dumneavoastra la un targ sau la o piata
e Un sfat legat de produsul dumneavoastra

* Un citat care va defineste
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Instrumente care va ajuta sa creati (exemple)

Canva: Creati postari, flyere si povesti frumoase (versiunea gratuita este suficienta)
Snapseed: Editati fotografiile de pe telefon ca un profesionist

Meta Business Suite: Programati postari pe Facebook si Instagram

Google Keep / Notes app: Stocati idei pentru continutul viitor

@ Incepeti cu un singur instrument si dezvoltati-vd de acolo.

De ce Al poate fi asistentul dumneavoastra creativ

Nu trebuie sa faceti totul singur. Instrumentele Al precum ChatGPT va pot ajuta sa:
* Obtineti idei de continut bazate pe afacerea dumneavoastra

» Scrieti legende/subtitrari si descrieri de produse

e Creati un plan saptamanal de continut

e Traduceti texte in alte limbi

Dumneavoastra ramdneti autorul. Al este doar asistentul dumneavoastra.



Greseli frecvente de evitat

@ Incercarea de a fi prezent pe toate platformele
@ Asteptarea momentului in care te simti , pregatit”
@ Postarea fara un scop anume

@ Ignorarea propriei voci

“I paint not to escape

< Unicitatea dumneavoastrd este puterea dvs. life, but to meet it more
deeply.”

Rita Antunes

Dumneavoastra sunteti mesajul

Valorile dvs. Modul dvs. de lucru. Pasiunea dumneavoastra.
W Asta este ceea ce {i atrage pe oameni.

Vizibilitatea dvs. incepe cu prezenta dvs., chiar daca nu e perfecta.



Calendar de marketing digital (exemplu)
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Monthly Social Media Content

Content Type

* How-to tutorials

* Tips and fricks

* Infographics

* Behind the scenes
* Mofivational quotes
* Limited time offers
* Exclusive discounts

* Testimonials

Content Type
Media Printing
Social Media
Post

Video



-

Activitate finala (10 minute): Elaborati un plan lunar simplu

* Alegeti 2 sau 3 tipuri de continut care vi se par mai la indemana (de exemplu, produs,
poveste, videoclip, fotografie)).

» Alegeti platforma (platformele) principald/e (de exemplu, Facebook, Instagram, WhatsApp
Status).

* Decideti in ce zile doriti sa publicati si fiti realisti!

* Notati-va ideile pentru fiecare saptamana.

# Sfat: Puteti reutiliza aceeasi structurd in fiecare lund — trebuie doar sé actualizati continutul!
Aveti nevoie de ajutor? Intrebati ChatGPT:

"Ma poti ajuta sa creez un calendar de continut pentru un blogger de arta care posteaza pe
Facebook de doua ori pe saptaména?"
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ﬂ Va multumim si continuati sa creati!

Empowering Creative

Creativitatea dumneavoastra merita sa fie vazuta.
sustshtle Faceti un mic pas.

Aratati o mica parte.

4+ Vizibilitatea se construieste incet, dar dureaza.
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